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Introducción al Proyecto

presentación
marco general

identidad
imagen

objetivos

Presentación
Enmarcado en la La Ley 26.522 de Servicios de Comunicación 
Audiovisual y su Decreto reglamentario 1225/2010 es una ley 
que establece las pautas que rigen el funcionamiento de los 
medios radiales y televisivos en la República Argentina. En este 
contexto surge Canal Universidad, un medio que viene a poner 
en imagenes a la comunidad el quehacer y pensar de la UNMDP.

                                                Mar del Plata | Noviembre 2016

Marco General

El canal 28 de la Televisión Digital Argentina (TDA) “Canal 
Universidad”, la señal de la Universidad Nacional de Mar del 
Plata. Es un hito para la comunicación de la Universidad Nacional 
de Mar del Plata, construyendo un espacio de enriquecimiento e 
interacción, un lugar donde ver y donde verse, un canal público 
de puertas abiertas, que sera parte fundamental del mapa 
comunicacional de la ciudad. 
El mismo es  expresión clara de: diversidad, solidaridad, unión y 
lo público, no perdiendo de vista que su principal accionar es la 
comunicación". 
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Identidad:

La historia ha demostrado que la gente necesita pertenecer a 
algo, saber donde esta, ver que sus lealtades se exaltan, 
necesitan y necesitamos de la magia de los símbolos Un Estado 
Nacional y una Gran Empresa necesitan que sus partes estén 
motivadas, con una cultura común con orgullo del todo y con 
entendimiento de los objetivos y aspiraciones de la institución 
en su conjunto. Para crear y afirmar lealtades las organizaciones, 
intencional o espontáneamente siempre han fabricado símbolos 
de lealtad: las banderas, los escudos, los ritos, etc.

Entendamos el arte de la imagen no solo como una fuerza 
estética sino moral.

En cada organización es única la identidad, es su propia raíz su 
personalidad, sus puntos débiles y fuertes. Esta esencia afecta de 
hecho a sus integrantes y a su audiencia.

Toda institución posee un conjunto de recursos significantes que 
despiertan en su audiencia cierta lectura (reconocimiento, 
valoración, diferenciación, etc.). Interviniendo la imagen se 
incide sobre la opinión publica.

Imagen:

Todo lo que hace una institución debe ser una afirmación de su 
identidad, o de la proyección de la misma. Desde los productos, o 
resultantes de su acción los cuales deben expresar sus 
finalidades tanto como sus normas y valores.

La definición de una estrategia que integre a todos los actores, y 
la consecuente acción coordinada, es el único medio para 
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ordenar y proyectar eficazmente la cultura de la organización La 
creación de símbolos es y sera una necesidad objetiva. También 
la visualización por parte de todos los que emiten mensajes de 
las implicancias sobre identidad que involucra cada mensaje en 
su forma y contenido.

Son estos los valores que deberá poseer la composición de la 
Imagen del canal.

Objetivos:

1- Lograr mayor identificación y pertenecía con la ciudad, la 
región y el país

2- Proyectar la idea de un Canal Universitario dinámico 
comprometido con la realidad.

3- Generar la imagen publica del canal adecuada al contexto 
actual.

4- Mejorar sus circuitos comunicacionales.

5- Capitalizar para la institución los múltiples esfuerzos que se 
realizan a diario, en muchos casos con extremo voluntarismo.

6- Sistematizar las acciones comunicacionales para reducir 
costos y mejorar la calidad.
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Identidad Institucional

Es cómo una organización se percibe a si misma, y cómo quiere 
ser vista. Está representada por un conjunto de características 
únicas que la hacen diferenciarse de otras entidades; esta 
arraigada en la cultura de la organización y se expresa tanto por 
elementos tangibles como intangibles. A menudo se utilizan de 
manera indiscriminada identidad corporativa e identidad visual. 
No obstante, la primera se encuentra en un plano superior a la 
segunda.

Imagen Institucional

Es cómo una organización es percibida por su entorno y 
audiencias. Es la imagen mental ligada a una organización y a lo 
que ella representa. Es la parte visible de la identidad de una 
organización

Marca Institucional

En una definición simple de marca, podemos decir que es un 
sistema de super-signos, compuesto por tres elementos 
esenciales fonotipo, isotipo y logotipo, es decir, un símbolo que 
representa los rasgos identificadores de la organización, que 
forma parte de la identidad y permite su diferenciación sobre 
otras.

Bases conceptuales
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Nuestra marca

En la creación de la marca del Canal Universidad se han 
rescatado ciertos valores, primeramente se utiliza el isotipo  
(ola), en el cual se busca representar la tradición y 
excelencia que han caracterizado a la UNMDP, luego se la 
envuelve con tres partes que simbolizan la expansión, la 
dinámica y el constante movimiento.
Criterios que se hacen extensivos en la construcción del 
logotipo (texto) de manera de formar un todo coherente.

Isotipo: 

Los rasgos de la “ola” nos dicen: Dinamismo, potencia, 
saturación de curvas y zig zag, además de remitir al mar de 
manera obvia. La envolvente utiliza tres colores que tienen 
una desnaturación de los mismos que constituye una 
reafirmación del concepto de movimiento y evolución 
permanente. La utilización de tres colores esta relacionada 
a las tres grandes áreas que desarrolla la universidad (social 
- humanístico - tecnológico).  En el plano de la construcción 
de una linea, esos son los discursos a mantener y estimular 
en forma coherente ya que se evalúan como positivos para 
entrelazar a la comunidad, la universidad y el canal.

La presencia del Isotipo como un todo o por partes que lo 
reconstruyan lograra transformar un marca cerrada en si 
misma en un elemento sensible, donde el receptor podrá 
depositar su carga afectiva con respecto a nuestro ámbito. 
Por eso la marca es generadora de la sintaxis formal a 
desarrollar abordando tanto extremos solemnes hasta 
graciosos como pueden ser (por citar un ejemplo) noticieros 
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Logotipo

Es el nombre escrito, el elemento visual tipográfico, la 
palabra que permite conocer el elemento que está siendo 
comunicado. En síntesis, es decir Canal Universidad /  
Nacional de Mar del Plata. Estos cuatro conceptos que la 
componen (Canal, Universidad, Nacional y Mar del Plata) se 
encuentran escritos, dos palabras en tipografía Calibri, 
dividida en dos lineas. Ademas de las seis palabras, con la 
tipografía Palatino Lynotipe en mayúscula y negrita, 
divididas en dos líneas centradas, teniendo como nodo de 
unión un monosílabo en minúscula e itálico generando una 
modernidad en la solemnidad del isotipo .
Ubicado de forma vinculante al costado derecho y con un 
tamaño proporcional al isotipo, busca una relación 
armoniosa, estética y coherente éste, reforzando el carácter 
tradicional y de excelencia de la Institución ahora incluyendo 
al canal. Esto lleva como objetivo el hacer de ambos una sola 
unidad.

Fonotipo

Es el nombre hablado, el componente que se puede 
pronunciar; es la identidad verbal de la marca, es decir, 
Canal Universidad 
Otros fonotipos asociados: Canal UNMDP, Canal 
Universidad, Universidad Nacional, Universidad de Mar del 
Plata, Canal 28-1.

para el primer caso o magazine en el segundo.

Opciones de Iso-Logo: 

En general, la elección de que opción de iso-logo 
corresponde usar se encuentra estrictamente relacionada 
con la composición Gráfica en que deba insertarse.

Los elementos estables son el isotipo, los cuerpos de las 
letras mas grandes arriba, la tipografías Calibri y Palatino que 
es una reformulación de la tipografía Romana Clásica otorga 
seriedad y tradición al mensaje, mientras que la linea 
punteada con su carácter virtual expresa una linea de diseño 
mas actual o moderna.
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Tipografías 

Las tipografías elegidas para los mensajes que se emitan 
desde el Canal Universidad fueron seleccionadas habiendo 
identificado diferentes escalas de necesidades:

1- Mensajes a nivel institucional que demandan claridad y 
jerarquía

2- Mensajes a nivel académico que demandan calidad y 
seriedad

3- Mensajes a nivel técnico que demandan seguridad y 
practicidad.

4- Mensajes a nivel comunidad 

5- Mensajes a adolescentes

En base a ello se decidió utilizar la tipografías Palatino 
Linotype, Swis721 con sus variantes (itálicas - bold) y la 
Calibri con sus variantes (itálicas - bold).

Los atributos por los cuales fueron seleccionadas estas 
tipografías y no otras responden a múltiples variables que 
han sido evaluadas para cada caso y que solo para sintetizar 
podemos decir que se intenta inducir al receptor a que 
asocie una imagen que trasmita tradición, seriedad, 
eficiencia, innovación, conocimiento, etc., que se relacione 
con una institución que cuenta con los mismos valores.

A B CD E F G H I J K L M N Ñ O 

P Q R S T U V W X Y Z 

A B CD E F G H I J K L M N Ñ O 
P Q R S T U V W X Y Z 

A B CD E F G H I J K L M N Ñ O 
P Q R S T U V W X Y Z 

A B CD E F G H I J K L M N Ñ O 
P Q R S T U V W X Y Z 

a b cd e f g h i j k l m n ñ o 

p q r s t u v w x y z 

a b cd e f g h i j k l m n ñ o 
p q r s t u v w x y z 

a b cd e f g h i j k l m n ñ o 
p q r s t u v w x y z 

a b c d e f g h i j k l m n ñ o 
p q r s t u v w x y z 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 º $ % & / * + = ? ¿  ;  :

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 º $ % & / * + = ? ¿  ;  :

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 º $ % & / * + = ? ¿  ;  :

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 º $ % & / * + = ? ¿  ;  :

Palatino Linotype

Swis721 Cn BT

Swis721 LtCn BT

Calibri
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#252A79

Hex: 
#3A8BC2

Hex: 
#E86F2D

Hex: 
#FDD515

Hex: 
#751B61

Hex: 
#D10134

Hex: 
#107631

Hex: 
#85B81F
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Hex: 
#58585A

Sistematización de colores: 

Se utiliza la ola de la universidad que cuenta desde hace 
años con un sistema identificador, que se sintetiza en un 
único color a ser identificado para la Universidad.

La envolvente de la ola esta compuesta por tres colores y las 
gamas desaturadas de los mismos, serán de apoyo para la 
composición cromática y su acción sera un código 
secundario de combinación entre el canal y los diferentes 
ambitos de la universidad y la comunidad en general.

La elección de los colores se baso en los valores simbólicos 
que las diferentes variantes cromáticas representan.

Los colores identificadores propuestos para cada caso son:
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Normas de construcción

Área de reserva

El área de reserva es el espacio que hay que dejar 
alrededor del logo símbolo. Ningún otro elemento podrá 
rebasar este límite, evitando así la contaminación visual 

de la construcción. Esto es solo para la parte gráfica, 
no así cuando se realicen animaciones del mismo

en el área audiovisual.

La normativa de construcción se refiere a la forma de 
construir o dibujar la marca en relación a sí misma y a los 
componentes que forman parte de ella. Las proporciones 
armónicas aquí utilizadas constituyen la base de una 
construcción adecuada y el respeto de esas proporciones 
cimentan el camino para alcanzar el posicionamiento 
esperado.
Los elementos se ubican en sus respectivas zonas 
guardando proporciones relativas.

Canal
Universidad
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Existen dos casos basicos de multiplicidad, cuya función es 
crear texturas. Las tramas se aplican en diversos medios 
como papelería, publicaciones, envoltorios, bolsas y otros 
productos de merchandising. Su construcción parte de una 
secuencia de repetición del simbolo de la ola calado en 
blanco sobre diversos fondos. Se puede utilizar la versión 
inversa según la necesidad.

La otra opción es la utilización de formas generadas a partir 
de fraccionar la ola y su variación de color. Los cuales 
pueden ser los permitidos para el logo (blanco, negro y 
Pantone Réflex blue) y su variación porcentual.

Background para Gráficas

Ejemplos
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Construcción Correcta

Construcción Incorrecta
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Bandera Formato Banner Web Ver�cal

Banner Web Horizontal
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Marca asociativa

Se define como asociativa a las expresiones gráficas de 
“marca”, de aquellas entidades que surgen al amparo y que 
guardan relación en su quehacer con el Canal Universidad, 
pero funcionan en cierta medida de forma autónoma 
pudiendo representarse a si mismas en diversas iniciativas 
fuera de la Institución Ejemplos: Institutos, Colegios, 
Periódico, Radio, etc.

Externas

Son todas las marcas externas que no guardan ninguna 
relación con la institución, por lo tanto, la asociación de 
estas con la marca institucional obedece solo a fines 
específicos. La asociación de la marca institucional con 
terceros solo sera posible cuando está no dañe la identidad 
e imagen de la Institución y sea autorizada por la entidad 
competente y para un fin especifico.

Normas Generales

Mediante estas disposiciones se regula el correcto uso de la 
marca en los distintos tipos de formatos y soportes que 
incorporan, tanto en los aspectos de ubicación espacial 
como en relación a otras marcas.

Estas normas generales sobre la adecuada aplicación de la 
marca son las siguientes:
 - La reproducción de la marca debe ser idéntica a la 
forma que se ha establecido en este manual.
 -Queda prohib ida  cua lquier  a l terac ión  o 
deformación de la marca institucional sin previo análisis del 
área pertinente
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Marca

Marca

Uso de otra Marca

Cuando va acompañada con otra marca la marca 
Institucional debe ir preferentemente en el margen 
superior izquierdo y la otra marca en el margen superior 
derecho.

Ejemplo de uso general de otras marcas

Ejemplo de uso general de otras marcas para eventos especiales
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Siempre deberá colocarse la marca Institucional de la mitad 
hacia arriba, centrada o colocada en el margen superior 
Izquierdo.
Es recomendable termolaminarlas por el tiro (anverso).
La marca Institucional debe ir preferentemente centrada en 
el margen superior.

Formato:
Cerrado 32 X 23,5 cms.
Abierto 32X 47 cms.
Con una solapa troquelada con ranuras para tarjeta de 
presentación.

235 mm

3
2

0
  m

m

3
9

0
  m

m

7
0

  m
m

235 mm

540 mm

70  mm

Carpetas

Página 18Manual de imagen Canal Universidad

Canal
Universidad



Papel de Carta

Tamaño A4, reducido al 60%.
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Sobre americano 

Sobre americano con/sin ventana, tamaño 110X220mm. 

Reducido al 60%.

3 de Febrero 2538
B7600HCF - Mar del Plata

3 de Febrero 2538
B7600HCF - Mar del Plata
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Sobre tarjetón

Tamaño 200X100mm, 149X105mm. 
Reducido al 80%.
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Sobre bolsa 

Tamaño 229 x 324mm. 

Reducido al 54%.
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Tarjetas iden�fica�vas

Tarjeta personales, tamaño 85 x 45 mm. 
y tarjeta de mesa, tamaño 230 x 60mm.

Reducida al 80%.

Página 23

Canal
Universidad

Canal
Universidad

Manual de imagen Canal Universidad

Canal
Universidad



Afiche

Cuando va acompañada con otra marca, la Institucional 
debe ir en el margen superior izquierdo y la otra, en el 
margen superior derecho.

FOLLETERÍA
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Tiro DípticoRetiro Díptico

Flyer

Cuando va acompañada con otra marca 
la Institucional debe ir en el margen 
superior izquierdo y la otra, en el margen 
superior derecho.

Díptico

Cuando va acompañada con otra marca, 
la Institucional debe ir centrada en el 
margen superior del tiro y la otra, 
centrada en el margen inferior de retiro.
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BANNER DIGITAL

PASO 1 PASO 2 PASO 3 PASO 4 PASO 5

Los banners digitales pueden estar animados en la cantidad 
de pasos que se crea conveniente. Debe respetarse como 
norma fija en la utilización de la primera y última placa de 
los elementos indicados para la misma. Pudiendo variar su 
distribución en el plano según la necesidad.
Las placas y zócalos de TV deben cumplir la función 
informativa y de direccionamiento a la web. 

GRÁFICA DIGITAL
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FIRMA DIGITAL

Lic. Juan Perez
Secretaria de Comunicación y Relaciones Públicas
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3 de Febrero 2538 2º piso |B7600HCF| Mar del Plata | Argentina 
 Tel/Fax: 54 0223 491 5609 |  www.canal.mdp.edu.ar | canal@mdp.edu.ar
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Señalización y Publidad

La señaletica y la publicidad del Canal Universidad  resulta 
de una complejidad que demanda un proyecto propio; 
necesita un profundo relevamiento donde, como y para 
quien se publicita. Evitando de esta manera invertir 
esfuerzos efímeros.

Sin embargo es posible proponer algunas pautas que 
pueden servir de orientación hacia lo que debe contemplar 
y resolver un proyecto de señaletica y publicidad para el 
Canal Universidad. En principio debe incluirse plenamente 
dentro de la Imagen Institucional, utilizando la tipografía 
Calibri que resulta muy eficiente y cuenta con una 
inmejorable visualización .

Otro punto a tener en cuenta son los dos tipos de 
receptores: quienes pertenecen a la institución y quienes 
no.

Este análisis determina que la señaletica no debe limitarse 
al complejo o al rectorado sino que debe instalar al Canal 
Universidad en la ciudad y captar al televidente. Esto tiene 
como significado que el Canal Universidad comienza en la 
ciudad y desde los puntos estratégicos de esta (accesos, 
avenidas, etc.). De esta manera se vuelve tangible la 
presencia del canal en la ciudad y la región participando al 
total de la comunidad de su existencia.

Una opción de lugares de implantación seria:
A - Av. Luro y Ruta Nº 226 
B - Ruta Nº 11  (Parquet Camet)
C - Juan B. Justo y Ruta Nº 88
D - Ruta Nº 11 (Faro)

Monoposte

Soporte de gran formato, para señalización y/o publicidad
del Canal Universidad de la Universidad Nacional de Mar del Plata. 
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Tótem

Punto de gran visibilidad para espacios exteriores. 

Rotulación en vinilo.
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Banderas de eventos

En las banderas de eventos, el formato se divid-e

ver�calmente en dos áreas diferenciadas  

 entre si por su  c  o  l or y contenido.
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Stand Portatil

Montaje del Backing

Maleta para 
Transportarlo

Counter de atención

w
w

w
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d
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u
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r

Permite ser ubicado fácilmente en cualquier espacio 
destinado para que el Canal promocione sus servicios, 
programas y productos. Es muy fácil de trasladar y montar.

Características del Stand Portátil

Características del Backing (Fondo del Stand). Estructura 
curva en bra de vidrio (tipo araña), liviana, súper resistente, 
retráctil, fácil de armar, desarmar y transportar. Los paneles 
de recubrimiento del backing son en material fotográco 
Súper Premium, vinilo encapsulado (acetato), acabado 
mate, intercambiables en los canales magnéticos.
Resolución a 1.600 dpi. Debe incluir un juego de luces tipo 
spot . Garantía de por vida por defectos de fábrica.
Medidas: Alto: 2,20 m (con luces), 1,95 m (sin luces). Ancho:
2,60 m. Profundidad: 0,63 m. Paneles fotográcos: Frontales: 
4; laterales: 2. Canales magnéticos: 7 canales.
Iluminación: 5 spot.
Características del counter (punto de atención)
Debe ser una mesa modular, fácil de armar y desarmar, no 
necesita herramientas para su ensamble. Con una base en 
sistema Tensa ex magic enrollable para su recubrimiento; la 
tapa base y entrepaño son ovalados y estructurada en 
madera y fórmica. La fotografía es en material súper 
Premium, vinilo encapsulado (acetato), acabado mate, 
intercambiables y con resolución de 1.600 dpi.
Medidas: Alto: 91cm. Ancho: 84 cm. Peso Total: 17,6 Kg.
Profundidad: 44 cm. Peso que soporta: 120 Kg.
El stand y el counter debe incluir la maleta plástica con ruedas 
para almacenamiento y desplazamiento del mismo.

Stand Institucional Canal

Página 33

Canal
Universidad

Canal
Universidad

Manual de imagen Canal Universidad

Canal
Universidad



Parque Móvil
Auto
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Automovil 1 Canal
Clio Mio Work 
Vinilos ploteados color
Micro perforado en vidriado

Automovil 2 Canal
Clio Mio Work 
Vinilos ploteados color
Micro perforado en vidriado

Automovil 3 Radio
Clio Mio Work 
Vinilos ploteados color
Micro perforado en vidriado
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U�litario 1 Canal
Camioneta Citroen Berlingo 
Vinilos ploteados color
Micro perforado en vidriado

U�litario 2 Canal
Camioneta Citroen Berlingo 
Vinilos ploteados color
Micro perforado en vidriado

U�litario 3 radio
Camioneta Citroen Berlingo 
Vinilos ploteados color
Micro perforado en vidriado

Parque Móvil
Vehículos utilitarios



Merchandising

Criterios de Selección 

Los elementos a seleccionar por  la UNMDP deben estar 
elaborados  desde el  diseño aportando presencia 
constante y activa. Los útiles (lapiceras, lapiceros, 
almanaques, agendas, cuadernos, remeras, etc.) como 
elementos de la imagen institucional pertenecen a una 
categoría secundaria pero no menos importante.

Luego de un estudio detallado, se genera la oferta con los 
materiales mas adecuados y las lineas de diseño que mejor 
responden a las necesidades de promoción del Canal.

Es posible preveer la masividad de uso de algunos 
elementos permitiendole convertirse en "clásicos" del 
Canal Universidad. Del mismo modo se puede preveer la 
utilización de obsequios que resulten portadores de 
respeto a nivel protocolar, entre instituciones, canales y 
autoridades que visiten el mismo.

Página 36Manual de imagen Canal Universidad

Canal
Universidad



 >

En este caso la marca Institucional debe ir siempre en el 
margen superior derecho.

Cuando va acompañada con otra marca la Institucional 
debe ir en la parte superior izquierda (pecho) y la otra, en la 
parte superior de la manga izquierda.

MERCHANDISING - Ropa Corporativa  

 

 
 

 

 

 

Diseño delantero

Diseño delantero

Campera

Remera

Diseño espalda

Diseño espalda
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En el caso de la reproducción de la marca Institucional sobre 
un producto (lápiz, llavero, taza, etc.), ésta debe estar 
centrada o convenientemente ubicada en un lado del 
producto y la otra marca en el lado opuesto.

La ubicación de la marca Institucional debe quedar hacia 
afuera del usuario considerando el asa hacia el lado 
derecho, quedando la otra marca hacia el usuario.

MERCHANDISING - Útiles y accesorios
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Termo Canal 28 Pendrive Canal 28

Matero Canal 28

Botón Canal 28 Lapicera Canal 
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Chalecos Institucionales

 Diseño espaldaDiseño delantero
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Diseño delantero Diseño espalda

Diseño delantero Diseño Resp ald o

Broche para ajuste
de medida metálico

Bordado 

Gorra

Remera
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Sombrilla
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Cambrel

Bolsas

Posavasos PVC.

Porta Tablet Canal

Mate Canal
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Funda de neoprene 
sublimable para Notebook

Mochila Canal

Llavero Canal

Funda de neoprene 
para Celular

Bolso Playero O 
Portacarpeta
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